Melayu tak ghairah urus perniagaan

Bumiputera hanya ceburi bidang berisiko tahap paling minimum
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IDAK lama dulu, hampir setiap hari
kedengaran di udara sebuah iklan
radio yang dianggap klasik menge-

nai cita-cita anak Malaysia. Apa pun ala-

san iklan itu disiarkan, mendengar ja-
wapan watak anak itu, sama ada dibuat
secara spontan atau bercakap mengikut
skrip disediakan, yang pasti ia memberi
makna dan simbol begitu besar dalam
pemikiran setiap pendengar.

Jika tidak silap, jawapan yang dibe-
rikan anak Melayu apabila ditanya apa-
kah cita-citanya apabila dewasa kelak, dia
menjawab cita-citanya ialah untuk men-
jadi seorang jurutera kapal terbang. Apa-
bila ditanya kepada anak berketurunan
India pula mengenai cita-citanya, dia
menjawab yang dia mahu menjadi seorang
juruterbang. Bagaimana pula dengan cita-
cita anak kaum Cina? Jika anak Melayu
bercita-cita menjadi jurutera pesawat,
anak India pula mahu menjadi pemandu
kapal terbang, anak Cina ini pula me-
nyimpan cita-cita untuk menjual kapal
terbang.

Anak Cina itu dari awal lagi meletakkan
ciri-ciri perniagaan dalam cita-citanya. Ia
bermakna dia sudah nampak bahawa wang
atau kekayaan lebih besar boleh diperoleh
dengan menjual kapal terbang, tidak ki-
ralah sama ada dia menjadi ejen jualan atau
bekerja dengan syarikat yang mencipta
ataumembina kapal terbang. Yang penting,
diamempunyai cita-cita yang dapat melihat
sumber kekayaan lebih jelas.

Anak Cina ini lebih suka mengambil
~barang yang sudah siap dan dia hanya
memasarkannya. Jika perlu, mereka akan
belajar mengenai pesawat udara supaya
mereKa tidak boleh dipermainkan mana-
maia pihak. Peranan mereka itu tidak ada
zanya dengan perniagaan membeli
ambutan atau durian dari dusun milik

orang lain di kampung dan kemudian
menjual pada harga lebih tinggi di bandar
besar.

Mereka tidak melakukan apa-apa kesa-
lahan atau melanggar etika perniagaan.
Mereka melihat ini satu cara untuk mem-
buat wang, tambahan pula mereka tahu
pemilik dusun tidak mahu bersusah payah
menjual hasil tanaman mereka. Mereka
bukan saja tidak ada masa tetapi tidak ada
kemudahan termasuk lori mengangkut
buah-buahan ke pekan.

Bagi masyarakat Cina, ia adalah peluang
perniagaan. Sebenarnya, mereka membe-
ritahu kaum lain bahawa inilah cara lebih
mudah mencipta kekayaan. Malangnya, ca-
ra kaum Cina berniaga ini tidak dijadikan
model orang Melayu, mungkin kerana ia
memerlukan modal. Mereka boleh menye-
diakan modal pada bila-bila masa mana-
kala orang Melayu tidak berani mengambil
risiko. Oleh itu, orang Melayu hanya me-
milih untuk berniaga dalam perniagaan
yang ‘bebas risiko’ atau risiko tahap paling
minimum.

Hanya segelintir Melayu berani me-
ngambil risiko dan sanggup bersaing, ber-
jaya membuktikan bahawa mereka juga
boleh berjaya. Selama ini, ada orang Me-
layumenyerahkan projek yang mereka per-
oleh daripada kerajaan atau pihak lain
kepada orang Cina. Ia sudah menjadi lum-
rah yang belum dapat diubah. Orang Me-
layu lebih selesa menerima komisyen de-
ngan menyerahkan projek mereka peroleh
kepada orang lain. Mereka tidak membe-
rikan kerja projek kepada orang Melayu
walaupun mereka juga orang Melayu ke-
rana meragui bayaran komisyen akan di-
terima kelak.

Perwatakan anak Melayu, India dan Cina
yang dicontohkan dalam iklan itu sebe-
narnya menggambarkan sikap dan minda
keusahawanan di kalangan Melayu. Ha-
kikat ini dikesan dalam kajian pada 1990-an
berkenaan minda usahawan Melayu.

Hasil kajian itu menunjukkan majoriti
orang Melayu lemah dari segi ciri-ciri ke-
usahawanan. Umpamanya, tahap motivasi
pencapaian yang rendah, terlalu percaya
kepada untung nasib dan bukannya kepada
usaha gigih, gagal mengawal pencapaian

masa depan dan sering bergantung kepada
takdir semata-mata tanpa berusaha, ber-
orientasi jangka pendek dan bukannya
jangka panjang yang memerlukan kegigi-
han dan pengorbanan, berserah kepada su-
ratan takdir tanpa berusaha sebelum ber-
tawakal, tidak wujud kawalan diri secara
dalaman dan sebaliknya perlukan doro-
ngan dan kawalan luaran, suka menya-
| lahkan orang lain di atas kegagalan mereka
|dan gagal muhasabah diri berkaitan me-
| ngapa mereka gagal supaya dapat belajar

f daripada kegagalan dan mengurangkan ri-
siko kegagalan pada masa depan.

i Sememangnya, kelemahan Melayu dari
segi ciri-ciri dan minda keusahawanan kini
diberi perhatian oleh kepemimpinan Me-

' layu. Umpamanya, ketika merasmikan

| Kongres Jihad Ekonomi 2007 anjuran Ga-

| gasan Badan Ekonomi Melayu (Gabem),

' Pergerakan Pemuda Umno dan Yayasan

| Dakwah Islamiah Malaysia (Yadim), baru-

' baru ini, Perdana Menteri, Datuk Seri Ab-
dullah Ahmad Badawi membangkitkan

. soal masyarakat perniagaan Melayu yang

i tidak mampu ‘dan takut bersaing, seba-

! liknya mereka mengharapkan projek run-

* dingan terus daripada kerajaan. Mereka

- mengharapkan kerajaan bukan saja me-

“nyokong cadangan projek mereka sebalik-
nya mereka mahukan pelaksanaannya di-

¥ berikan kepada mereka menerusi kontrak
rundingan terus.

Sebenarnya, memang wajar peniaga Me-
layu ini diberi keistimewaan tetapi ada
waktunya pula mereka sepatutnya berani
bersaing. Jika sudah ada orang Melayu
yang berjaya bersaing , bermakna, mereka
juga boleh berbuat demikian.

Dengan nada sama, Timbalan Perdana
Menteri, Datuk Seri Najib Razak ketika
merasmikan Gabem Selangor, Sabtu lalu
menyatakan orang Melayu mestilah mem-
punyai kesungguhan untuk menjalankan
perniagaan. Najib berkata, Melayu perlu
lebih komited dan ‘passionate’ dalam me-
nguruskan perniagaan mereka. Seperti
dicontohkan, Putera Al-Walid dari Arab
Saudi adalah antara orang terkaya di du-
nia dengan nilai aset dianggarkan
AS$21.5 bilion, sudah berjaya dalam bi-

. dang keusahawanan kerana sikapnya

yang fokus, berdedikasi dan ghairah atau
‘passionate’ kepada profesionnya sebagai
usahawan.

Perdana Menteri dan Timbalan Perdana
Menteri pernah menegaskan bahawa ma-
sa depan politik Melayu amat bergantung
kepada tahap kekuatan ekonomi Melayu
pada masa depan. Adalah wajar gerakan
memupuk minda dan ciri-ciri keusaha-
wanan dijadikan asas kepada pembinaan
kekuatan ekonomi masyarakat Melayu sa-
ma ada sebagai pengusaha atau sebagai
pelabur.

Usaha membina ciri-ciri dan minda usa-
hawan bertaraf dunia inilah yang wajar
dipupuk dalam minda Melayu sejak kanak-
kanak lagi, sama ada menerusi asuhan
keluarga, kurikulum sekolah, dedahan ke-
pada pengalaman mahupun menerusi do-
rongan dan semangat daripada usahawan
Melayu mithali.

Model melahirkan usahawan unggul Me-
layu juga perlu diubah. Memang sebelum
ini kita sudah melahirkan usahawan tut
atau usahawan segera yang dihasilkan de-
ngan memberi kursus keusahawanan ke-
pada bakal pesara kakitangan kerajaan,
Kita juga melahirkan usahawan tajaan
yang maju dalam perniagaannya hasil da-
ripada sokongan dan bantuan kerajaan.

Sebaik-baiknya, pada masa depan, kita
perlu lebih bergantung kepada usahawan
jati yang terdiri daripada anak muda le-
pasan universiti atau belia lepasan sekolah
yang menjadikan bidang keusahawanan se-
bagai pilihan utama profesionnya.

Apakah akan tiba masanya impian ‘Satu
Keluarga Satu Usahawan’ dijadikan penan-
da aras kejayaan Melayu dalam memper-
kuatkan kedudukan ekonomi mereka pada
masa depan? Jawapan kepada persoalan
inilah yang agaknya sedang difikir, diran-
cang, dan bakal dilaksanakan oleh Menteri
Pembangunan Usahawan dan Koperasi, Da-
tuk Seri Mohamed Khaled Nordin yang kini
proaktif memaju dan menjayakan pelbagai
inisiatif pembudayaan dan pembangunan
usahawan negara ini.
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