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Tempoh 11 han
kempen PRU-14
mencukupi

Bi- W/u/ 208 Cmigio D

TR Ji , Bt —
Tempoh berkempen perlu sesuai untuk mengelakkan sebarang risiko
yang tidak diingini.



PRU14

#jomundi

emalam, Suruhanjaya Pi-
lihan Raya (SPR) mengu-
mumkan tarikh penama-
an calon dan hari peng-
undian untuk Pilihan
Raya Umum Ke-14 (PRU-14).

- Tempoh kempen yang ditetap-
kan ialah selama 11 hari bermula
dari hari penamaan calon pada
28 April ini sehingga hari terakhir
sebelum mengundi pada 9 Mei.

Bilangan hari kempen untuk

.PRU-14 agak pendek, iaitu 11 hari

berbanding 15 hari pada PRU-13
dan 13 hari pada PRU-12.
Bagaimanapun, ia lebih pan-
jang berbanding 10 hari pada PRU
1986 dan 1995 serta sembilan hari
pada PRU 1990 dan PRU 1999.
Keempat-empat PRU yang me-

| nyaksikan tempoh berkempen an-

tara sembilan hingga 10 hari ber-
kenaan berlaku dalam tempoh

Tun Dr Mahathir Mohamad men-

jadi Perdana Menteri.

Tempoh wajar
Persoalannya, adakah tempoh
kempen selama 11 hari mema-
dai dan sesuai? Saya berangga-
pan ia adalah satu tempoh
yang wajar.

Pertama, tempoh berkempen
itu sebenarnya sekadar tempoh

i rasmi yang dikira bermula dari
i penamaan calon hingga hari me-

ngundi. Kempen sebenar sudah
berlaku sejak Parlimen dibubar,
bahkan lebih awal daripada itu.

SPR dan pihak berkuasa tem-
patan kelihatan agak berlembut
dengan parti politik vang sudah

kb

Pada zaman teknologi
maklumat(IT) dan
sebaran informasi
melalul media sosial
kini, setiap parti dan
calon sepatutnya tidak
perlu risau dengan
tempoh kempen yang
terhad. Bilangan 11
hari sudah memadai
untuk menyebarkan
maklumat kepada
pengundi, bahkan jika
tempoh lama
diberikan untuk
berkempen, pengundi
mungkin akan berasa
bosan dan muak
dengan kebanjiran
bahan kempen yang
tersebar sana sini
dalam media sosial”

|
mula memasang bendera parti se-
jak beberapa minggu lalu.
Bahkan bakal calon untuk se-
tiap kawasan pilihan raya juga su-
dah pun mula menggerakkan ak-

tiviti turun padang sejak awal la-

gi.

Sehubungan itu, persoalan pe-
ngundi tidak sempat mengenali
calon juga bukan suatu isu yang
besar.

Tambahan pula setiap gabu-
ngan utama parti yang bakal ber-
tanding, iaitu Barisan Nasional
(BN), Gagasan Sejahtera dan Pa-
katan Harapan (PH) sudah me-
lancarkan manifesto masing-ma-
sing sebelum ini.

Media sosial saluran hempen
Kedua, pada zaman teknologi
maklumat (IT) dan sebaran infor-
masi melalui media sosial kini,
setiap parti dan calon sepatutnya
tidak perlu risau dengan‘tempoh
kempen yang terhad.

Bilangan 11 hari sudah mema-
dai untuk menyebarkan maklu-
mat kepada pengundi, bahkan ji-
ka tempoh lama diberikan untuk
berkempen, pengundi mungkin
akan berasa bosan dan muak de-
ngan kebanjiran bahan kempen
yang tersebar sana sini dalam me-
dia sosial.

Ketiga, tempoh kempen yang la-
ma akan meningkatkan perbelan-
jaan kos pembiayaan pasukan ke-
selamatan dan pentadbiran pili-
han raya serta kos kempen untuk
parti politik.

Dalam hal ini. peneuranean

tempoh-kempen akan menjimat-
kan kos yang perlu dikeluarkan
bagi membiayai keperluan berkai-
tan.

Keempat, tempoh kempen yang
terlalu panjang juga boleh mem-
buka ruang kepada risiko yang
menjejaskan keselamatan dan ke-
tenteraman awam.

Oleh itu, tempoh kempen se-
patutnya tidak melebihi bilangan
20 hari bagi memastikan keadaan
kempen dapat dikawal sebaik-
baiknya.

Tempoh kempen sepatutnya tidak
kurang daripada 10 hari agar wu-
jud keseimbangan di antara ke-
perluan untuk memberi hak parti
berkempen dan hak pengundi un-
tuk mendapat maklumat.
Ia juga untuk memenuhi ke-
perluan mewujudkan ketentera-
man awam serta perbelanjaan
berhemah dalam pengurusan po-
litik.
Bagaimanapun, penetapan ta-
rikh pilihan raya kali ini turut
mengundang rungutan dari sudut
pemilihan hari mengundi yang ja-
tuh pada hari bekerja.
. Hari pengundian untuk PRU-14

juga dipilih di tengah-tengah
minggu yang mungkin menim-
bulkan kesulitan kepada pengun-
di yang mengundi di luar kawa-
san tempat tinggal mereka.

Apa pun, kita doakan agar PRU-
‘14 pada 9 Mei ini berjalan dengan
lancar dan mendatangkan kebai-

i kan untuk semua.



